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CUOA. Il nuovo project financin

Oggi dalle 9:30 evento al Cuoa diAltavilla sul tema del

artena-

riato pubblico privato, nuova frontiera del project financing. Di-
battito con esperti e presentazione di uno studio Sinloc-Criep.
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Cosi
hofatto

LAD’ORICA. impresa diNove (95% del fatturato allestero) ha creato la collana fotovoltaica. Via al progetto “Energitismo” e ai premi ai dipendenti

£ oro rifiorisce sulla “Via della seta”

Una vecchia filanda che alleva bachi, un progetto che abbina il metallo prezioso al tessile: e il mercato torna a decollare

Cinzia Zuccon

«I12014? E stato’'anno miglio-
re di sempre». Di questi tempi
faun certo effetto sentirlo dire
da un imprenditore, specie se
¢ un orafo. Sono lontani i peri-
odi durante i quali gli orafi vi-
centini compravano set di vali-
geper recarsi all’estero carichi
dei loro gioielli e vendevano
tutto senza spostarsi granché
dall’aeroporto. Poi il prezzo
della materia prima € lievita-
to, si ¢ affacciata la concorren-
za dei mercati emergenti e infi-
ne il peso dei dazi combinato
allacrisi hanno finito per deci-
mare il settore. Ma allora, co-
me hanno fatto a farcela le
aziende rimaste?

CUCINELLI DELL'ORO. Gianpie-
tro Zonta, titolare della D’Ori-
cadiNove,sembraun po’il Cu-
cinelli del mondo orafo. Nel
suo piccolo, la filosofia del re

«Dal 2013 éfinita
lacorsaalribasso
di prezzi:i mercati
cercano qualita

e sono pronti
apagarlabene»

del cachemire ¢la stessa appli-
cata da questa azienda con
una ventina di addetti: creati-
vita, forte legame con il territo-
rio e collaboratori molto cocco-
lati. «Realizziamo il 95% del
nostro fatturato all’esteroin ol-
tre 30 paesi -spiega Zonta- so-
no creazioni personalizzate,
tutti i processi sono interni
per cui garantiamo qualita e
servizio. Tre quarti del nostro
valore aggiunto € dato dalla cu-
radellavoro manuale, per que-
sto i nostri collaboratori sono
il bene pit grande dell’azien-
da; a fine anno avremo distri-
buito premi per circa 220 mila
eurolordilegatiall’'utile azien-
dale e ai superminimi. Del re-
sto, se il fatturato negli ultimi
2 anni ¢ salito del 30% - pari a
2,5 milioni per la sola manifat-
tura- il merito & anche loro».

RECUPERATI 10 ANNI DI GUER-
RA SUI PREZZI. «Da gennaio
2013 é cambiato tutto, € cre-
sciuto enormemente il nostro
potere contrattuale nei con-
fronti dei clienti esteri. Se pri-
ma dovevamo lottare sui prez-
Zi ora siamo noi a stabilire ci-
fre e termini di pagamento. Il
fatto e -diceil titolare di D’Ori-
ca - che all’estero sono attratti
dal made in Italy e c’é grande
domanda di qualitd, ma non
c’é pitt molta offerta per que-

sto oggi sono disposti a pagare
di pit. Cosi abbiamo potuto
adeguare il costo della nostra
manifattura riguadagnando
quello che in 10 anni avevamo
dovuto cedere in termini di
prezzo. Siamo tornati ai giusti
compensi che ci permettono
di fare innovazione e ricerca.
Traiprogetti che stiamo perfe-
zionando abbiamo depositato
brevetti per gioielli in titanio e
oroamemoriadiformaeame-
moria di temperatura (per
esempio per gioielli a forma di
fiore i cui petali possono aprir-
sicon laluce del sole) e gioielli
polifunzionali che possono
trasformarsi: da bracciale a
fermacapelli, ad esempio, e
stiamo mettendo a punto una
stampante 3d per 'oro moleco-
lare (in polvere)».

ENERGITISMO, CREATIVITA ED
ETICA IN RETE. Responsabile
creativa dell’azienda é la mo-
glie di Giampietro Zonta, Da-
niela Raccanello, € lei che ha
creato il design della prima
collanafotovoltaica: tessere di
vetro montate su oro e uno spe-
cialegel. Collegatetralorogra-
ziead unabatteria e ad un car-
diofrequenzimetro, possono
lampeggiare al ritmo del batti-
to del cuore. Gia presentata in
Fiera a Vicenza, sara sul mer-
cato il prossimo anno quando

LaD'Orica: Zontaha le braccia incrociate accanto alla modella con la
collana fotovoltaica, dietro la quale spunta Daniela Raccanello

sara pronto anche un collari-
no in oro e seta che fa parte di
un progetto che va molto oltre
il settore orafo: si chiama
Energitismo ed € un portale
web che raggruppa una trenti-
na di artisti artigiani, 'obietti-
vo e vendere online. «L'impor-
tante - spiega Zonta - & che i
nostri artisti della ceramica,
del legno e altre eccellenze ri-
mangano qui, evolvendosi». E
anche D’Orica si evolve. «Dall’
idea di abbinare seta ed oro,
conil Cradi Padova e l’esperto
dilavorazioni con telai antichi
Ilario Tartaglia, dopo 40 anni
abbiamo ridato vita alla “Via
dellaseta”in Veneto. Ho acqui-
stato una vecchia filanda nel
Padovano e coinvolto nel pro-
getto tre cooperative sociali;
allevano i bachi che noi com-
priamo per la trattura e la tor-
citura del filo, allargheremo lo
stabilimento di Nove per lavo-
rare qui la seta. Intanto stia-
mo utilizzando perinostri gio-
ielli i primi 800 grammi di se-
ta prodotta made in Italy
100% ed etica perche paga il
giusto ogni processo. Se mi
chiede oggi cosa faccio, non so
piu se sono un orafo, un im-
prenditore tessile o cos’altro.
Ho una meravigliosa crisi di
identita». Ecco, forse & questo
il segreto delle imprese di suc-
cesso.e

Lasorpresa

FESTAPERTUTTI
MAASCUOLA

Loscorso 24 settembre
D'Orica toccavai 25 anni di
attivita. Sembrava una
giornata come tuttele
altre,maalle 11 di
mattina, asorpresa,
l'azienda é stata chiusae
tuttii collaboratorisono
stati invitati a trasferirsi
al liceo artistico De Fabris
dovessi é tenuta lafesta.l
luogo scelto per celebrare
l'anniversario traduce lo
stretto legame
dell'azienda conil
territorio. «Crediamo nei
giovani e nella formazione
- spiega Gianpietro Zonta-
tanto cheil 5% del
fatturato realizzato conla
nostramanifatturaeda
attribuire ai prototipi di
gioielli realizzati proprio
dai ragazzi del liceo. Per
celebrareil 25° anniver-
sario abbiamo donato alla
scuola 500 euro in buoni
librie 11 computer iMac,
prima parte diun labora-
torio che finiremo diat-
trezzare con 22 computer
in tutto entro il 2015».



